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Les consommateurs ont confiance

dans le Foie Gras Francais
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93% DES FRANCAIS 89% DES CONSOMMATEURS DE FOIE GRAS
CONSOMMENT DU FOIE GRAS EN SAVOURENT AU MOINS UNE FOIS PAR AN

LE FOIE GRAS : LE FOIE GRAS VEDETTE
UNE GARANTIE DE QUALITES GUSTATIVES DES FETES DE FIN D’ANNEE
Le Foie Gras synonyme de 80% des Francais considérent le Foie Gras
qualités gustatives pour 93% des Francais incontournable au moment des repas de fétes
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LES FRANCAIS ATTACHES LES FRANCAIS :
AU FOIE GRAS MADE IN FRANCE UN SOUTIEN INALTERABLE AU FOIE GRAS
Le Foie Gras : un produit « Made in France » 829 des Francais estiment nécéssaire
a soutenir pour 9 1% des Francais d’acheter du Foie Gras cette année

pour soutenir les éleveurs




Du Foie Graqau moins deux fois par an
pour pres de 8 consommateurs sur 10

Parmi les 93% Frangais consommateurs de Foie Gras, prés de 8 sur 10 (77%) disent en
savourer au moi ns :48%2u 3 foifpar anset 34bplosde 3ifois paman. é e
Une consommation qui a majoritairement lieu lors d” occasi ons festive
consommateurs. L e sconftitudntels péridde pridilégide dud Foia Gras ¢ e
59% disent en consommer durant cette période. Cependant, ils sont également 39% a se
faireplaisird € s qu’” une oc c as iPRarmillefire 3scansomneatewsaur I ené s e e
savourent | or squdtittendcme oh'toedhasiegn sparst i I

93% DES FRANCAIS 89% DES CONSOMMATEURS DE FOIE GRAS
CONSOMMENT DU FOIE GRAS EN SAVOURENT AU MOINS UNE FOIS PAR AN
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moment de consommation
préféré du Foie Gras

Les consommateurs de Foie Gras apprécient
particulierement le Foie Gras en entrée, pour
81 % d’ entaeanetuaxg € ap
(17%), méme si le Foie Gras se fait une place
de plus en plus belle au moment des tres
tendances apéritifs dinatoires. Pour le
savourer, les consommateurs plébiscitent la
tranche de pain ou le toast, a 98%. S Is $ont
également nombreux (81%) a aimer §
| " accompagner d’” ua’
chutney de figue, de mangue, etc., beaucoup
(71%) en profitent aussi « nature», sans
accompagnement. Enfin, 64% des
consommateurs le savourent dans le cadre
d’” une présentation
élaborée.




Le Foie Gras LE FOIE GRAS VEDETTE
. DES FETES DE FIN D'ANNEE
le grand incontounable
des tables de fétes 80% des Francais considérent le Foie Gras

incontournable au moment des repas de fétes
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Les Francai slapéfiodlema
de fin d’ ann¢éissostar
8 sur 10 a le juger incontournable de
leurs repas de fétes. lls sont en effet
95%aesti mer qu’ il s
a la fois «festif », « a partager » et

« traditionnel » : les caractéristiques

i déal es d’” un met s
féter les retrouvailles annuelles en
famille ou entre amis !

Le Foie Gras
Ambassadeude

la gastronomiefrancaise
a travers le monde

La quasi-totalité desFr a n¢ ai s , 96 %,
dire que le Foie Gras fait partie du patrimoine
hexagonal. 89 % pensent

participe au rayonnemen:t
la culture gastronomique frangaise dans le
monde ».

En effet, le Foie Gras est un véritable
ambassadeur du savoir-faire culinaire a la
francaise a travers le monde, qui bénéficie de la
reconnaissance officielle « patrimoine culturel et
gastronomique protégé en France » depuis 2006.




A propos du CIFOG

Créé en 1987, le CIFOGegroupe toutes les familles professionnelles de la filiere palmipédes a Foie Gras. Ses objectifs sontla défense et

I a promoti on des produits proposés a I a consommati on et I a
I 7 ét abl i sosdeimteeprofessichriels, mo@mment pour préserver la qualité des produits.

Le CIFOGparticipe au financement de programmes collectifs de recherches, prioritaires pour la profession et tout particulierement sur le
bien-étre et le confort des animaux, les techniques et les méthodes de production, la connaissance des matieres premiéres, les processus

de transformation..

LeCIFOG r availle également a une meilleure connaissance du marchf é
de promouvoir le Foie Gras et les autres produits des palmipédes gras: magrets et confits. Il met en place de multiples actions de
communication collective : campagnes publicitaires, information des médi as

internet : www.lefoiegras.fr

LeFoie Gras, a suivre sur les réseaux sociaux
q Ieblogdufoiegras.com un blog entiérement dédié au Foie Gras : recettes, actualité, vidéos,
etc.

1 lefoiegras.fr: Percez 1l es secrets d’un patrimoin
assiettes, le Foie Gras nous régale tous

==

@ Blog FoieGrasun compte Twitter avec des actus, conseils, recettes, infos pratiques, etc.

==

@FiliereFoie Grasun compte Twitter dédié a la production de Foie Gras et aux actualités de la
filiere

@FandeFoieGrashaque semaine des recettes, actus, conseils, etc.
Instagram.com/FoieGrasFrancaide magnifiques photos de recettes !
pinterest.com/lefoiegras: pour retrouver de délicieuses recettes au Foie Gras !

facebook.com/pages/Farde-Foie-Gras: page officielle des fans de Foie Gras. Découvrez
chaque semaine des recettes, actus, conseils, etc.

i1 youtube.com/leblogdufoiegras: des vidéos informatives et des recettes.
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http://www.lefoiegras.fr/
https://twitter.com/hashtag/recettes?src=hash
https://twitter.com/hashtag/conseils?src=hash

